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1. Descricao do Problema

A Usina Eco-cultural, localizada na Zona Sul de Sao Paulo, € um
centro cultural que nasceu da vontade dos moradores do Ipiranga
de ressignificar um antigo prédio, antes usado para a queima de
residuos hospitalares, como remedios fora do prazo de validade,
restos mortais humanos, substancias cancerigenas provenientes
de itens usados em quimioterapia, etc. A motivacao da populacao
local é fazer com que esse ambiente, que uma vez fez tao mal para
0os habitantes da cidade, se torne algo novo, algo que possa trazer
beneficios duradouros gue possa atender a comunidade. Pensando
nisso, fol criada a idela da "Usina Eco-Cultural”, gque propoe
transformar o ambiente do Incinerador Vergueiro do Ipiranga em um
centro cultural capaz de atender a populacao local, sediar eventos
como saraus literarios, palestras shows de artistas peguenos,
oficinas, momentos teatrais, eventos artisticos, entre outros. Poréem,
para que seja possivel promover uma divulgacao efetiva, é
necessario uma boa comunicacao visual, visando tornar esse
movimento reconhecido. Por essa razao, decidimos contribuir com a
criacao de elementos graficos destinados ao uso nas redes sociais,
para gue seja possivel estabelecer um padrao de gualidade e uma
identidade visual chamativa que cumpram com o papel de auxiliar
na divulgacao do projeto, tao querido pelos habitantes da regiao.

2. Metodologia

Para concretizar a nossa ideia, precisavamos desenvolver um
"publico alvo", uma Persona (Figura 1), e também um mapa da
empatia (Figura 2). Dessa forma, teriamos nosso objetivo sempre
em mente. Comecamos pela logo, que daria base para a
identidade visual, e depois, fizemos todos o0s elementos que
compunham a proposta, como o merchandising - envolvendo itens
de papelaria - banners, panfletos, visual de site e posts base
prontos para as midias sociais.

Oque Faz/Sofre?

e falta de saneamento basico

e nado liberacao do local pela prefeitura
e falta de apoio municipal/ estadual

e falta de estrutura

Como é a Experiéncia?

* experiéncia coletiva que envolve principalmente as pessoas
do bairro da usina

e promove diferentes experiéncias ao usuarios, como shows,
feiras e festas

Oque Pensa Sobre??

e Melhoria em Higiene e e Melhor Divulgacao das
infraestrutura atividades

e Local Acolhedor com e Mais atividades e
diversas atividades reunioes

c 0 m O é a Ex p e ri é n c i a ? Verba e Reconhecimento Governamental

* Melhor Infraestrutura e Melhor Higiene e Melhor Divulgacdo
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Engenheira Quimica

Ap0ds sair de seu trabalho todos os
dias, gosta de relaxar através de
atividades feitas em grupo e que
envolvam sua participacdo ativa

Figura 1 - Persona

Nome: Idade:

e Eimportante auxiliar a comunidade; ® O acesso deveser ® Projetos que beneficiam

e Ecologia como métodode  livre; _ outras pessoas,
resignificacio do espaco; e O governo deveria reconhecer

a necessidade do projeto;
O que

_ PENSA E SENTE?
® Incentivos dos moradores da

regiao; e Necessidade de fazer algo

e Comentarios e sugestdes o para ajudar;
sobre ideias para fazer no OUVES VE: e Pouco interesse do governo
espaco; de auxiliar o projeto;

e Comentarios negativos por e Beneficios que o projeto tras
parte do governo 0 que para a populagao;
FALA E FAZ?
e Luta pelos direitos de
uso do espaco;
e Divulga o projeto nas redes sociai; e Concientiza sobre a necessidade
do projeto;

e Procura por apoiadores;

quais sao a . DORES? quails sao as NECESSIDADES?

® Muitas coisas
e N3o ha apoio do governo; para arrumar

e Depende de renda externa com pouco
(doacdes) dinheiro;

e Aval do governo para
dar continuidade;
e Apoio da comunidade;

® Arrecadar dinheiro
para fazer as reformas;

Figura 2 — Mapa de Empatia

3. Resultados e Discussao

A prototipacao do projeto se iniciou pelo desenvolvimento do logo
(Figura 3), que traz elementos modernos mas que ainda
remetem esséncia da Usina Eco-Cultural, e a partir dele criamos
a Ildentidade visual, e por fim, fizemos todos o0os elementos que
compoOe a proposta, como o merchandising como por exemplo:
banners, panfletos, cartoes de visita (Figura 4), visual de site,
posts base prontos para as midias socials, camisetas (Figura 5) e
bones.
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Figura 3 — Logo principal e variacoes
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Figura 5 — Aplicacao do logo em camisetas

4. Conclusao

Ao pensar na divulgacao em midias socials como meio de
propagar o trabalho sendo feito pela Usina Eco-Cultural, torna-se
vital o desenvolvimento de uma identidade visual efetiva que
cause 0 impacto necessario para gue mais pessoas tenham
acesso ao centro cultural e aos beneficios que ele trara a
comunidade local. Sendo assim, acreditamos que esse projeto
podera cumprir com seu objetivo de dar maior visibilidade as
midias sociais da Usina através do material produzido, sendo
usado conforme a proposta. O desenvolvimento do trabalho em
equipe e a comunicacao escrita e oral foram necessarios para
que pudéessemos chegar a um resultado agradavel, e as
ferramentas computacionals sao essenciais para gue haja um

meio promotor do projeto, a internet.
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